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El ‘Centro experiencial del Vino de Rioja Alavesa’ abrirá el primer trimestre de 2028

Fundación Vital impulsa un nuevo espacio de referencia sobre la cultura del vino y el enoturismo en Rioja Alavesa

• 	Ubicado en una antigua bodega en Elciego y con una inversión de 12,2 millones de euros, sus 11.000 metros cuadrados combinarán divulgación, experiencia turística y actividad cultural
• Su objetivo es divertir, entretener e instruir a través de experiencias inmersivas que permitan comprender la dimensión cultural, histórica y científica del vino y reforzar su proyección internacional 

Vitoria-Gasteiz, 29 de mayo de 2026.- Fundación Vital ha hecho una importante apuesta por la puesta en marcha de un ambicioso proyecto para convertir una antigua bodega de Rioja Alavesa, en la localidad de Elciego, en un espacio integral dedicado a la cultura del vino, sector estratégico de nuestro Territorio. El ‘Centro experiencial del Vino de Rioja Alavesa’ ha sido presentado esta mañana en ARKABIA por el presidente de Vital Fundazioa, Jon Urresti.
Llamado a convertirse en un referente para la divulgación, la experiencia enoturística y la puesta en valor del patrimonio vitivinícola, gastronómico y natural del Territorio, contará con una inversión prevista de 12,2 millones de euros: 1,8 destinados a la adquisición del inmueble y 10,4 a la construcción y reforma del complejo. El fin de la reforma, cuyos primeros trabajos ya están en marcha, está previsto para finales de 2027 y la apertura al público, en el primer trimestre de 2028.
Sus puntos estratégicos son: conocer Rioja Alavesa como región vitivinícola, poner en valor el patrimonio enoturístico de la zona, explorar las relaciones del vino con otras expresiones culturales, fomentar la educación y la cultura desde el ámbito de la cultura del vino, y acercarse a nuevos tipos de público.

11.000 metros cuadrados 
En un complejo de 11.000 metros cuadrados, 5.200 de ellos destinados a espacios expositivos, la iniciativa plantea un equipamiento de diseño espectacular y alto valor añadido, orientado a atraer un público amplio, desde el local hasta el internacional. Su objetivo es divertir, entretener e instruir a través de experiencias inmersivas que permitan comprender la dimensión cultural, histórica y científica del vino. El proyecto aspira a consolidarse como una plataforma de conocimiento y difusión que refuerce el posicionamiento de Rioja Alavesa como una de las grandes regiones vitivinícolas de Europa.

Una combinación de divulgación, experiencia turística y actividad cultural que integrará distintos servicios y espacios especializados.

Recorrido inmersivo
El proyecto contempla la rehabilitación y adaptación de la antigua bodega Antion para albergar un recorrido expositivo organizado en distintas plantas temáticas. Cada una de ellas permitirá al visitante recorrer el universo del vino desde sus orígenes hasta su relación con la gastronomía y la cultura contemporánea.
En la planta baja estará ubicada el área de recepción, que funcionará también como centro de información enoturística de la comarca, un espacio inmersivo y zona para talleres. La primera planta se dedicará a los orígenes legendarios del vino, el paisaje vitivinícola y la viticultura en Rioja Alavesa, con contenidos dedicados a la vendimia y los primeros procesos de elaboración. En la segunda planta se expondrán las variedades de uva y la expansión del vino en el mundo, con explicación de procesos como la fermentación alcohólica, el descubado o el prensado; incluye, también, un espacio inmersivo en la sala de barricas con proyección envolvente. La tercera planta versará sobre el clima alavés, el suelo de la viña, la historia del vino en Rioja Alavesa y las fases de crianza, trasiego y fermentación maloláctica. Y en la cuarta planta, la relación entre vino y gastronomía, con una gran mesa interactiva que permitirá explorar maridajes, tendencias y procesos a través de proyecciones y pantallas táctiles.

Experiencias, catas y presencia de bodegas
El centro incorporará también catas inmersivas, un showroom para bodegas donde exponer sus vinos y un mapa interactivo de las bodegas de Rioja Alavesa, que permitirá conocer su ubicación, historia y productos. Y culminará en un winebar y una tienda especializada, donde estarán presentes los vinos de las bodegas de la zona, reforzando el vínculo directo entre el visitante y el tejido productivo local.
Los espacios exteriores también tendrán un papel destacado dentro del conjunto, con propuestas orientadas a la interpretación del territorio, como un mirador interpretativo para la lectura del paisaje vitivinícola y áreas de aparcamiento y servicios exteriores para visitantes.

Polo de atracción cultural, turístico y económico 
El proyecto nace con la vocación de convertirse en un nuevo polo de atracción cultural, turístico y económico para Rioja Alavesa, reforzando la proyección internacional de su cultura del vino. Los estudios de mercado estiman que, en un horizonte de diez años, el nuevo espacio podría alcanzar 145.000 visitantes anuales, generar 8,8 millones de euros de ingresos y propiciar la creación de más de 45 empleos directos.
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